COMUNICADO DE PRENSA

Novo paso no apoio ao tecido produtivo e a reactivacion econémica de Galicia

Lidl redobra o seu compromiso cos
provedores galegos ao sumar a sua oferta
60 novos produtos da rexion

» Logo de unirse a campana ‘Mercaproximidade’ da Xunta e de lanzar a
‘Semana Galega’ nos seus 600 establecementos espanois, a cadea pon
en marcha agora unha nova iniciativa para incentivar o consumo de
produtos galegos e apoiar a industria agroalimentaria local, nun
contexto de especial dificultade para o sector

» Dende esta mesma semana a compahnia incrementara progresivamente
o seu surtido de produtos locais nas suas 32 tendas de Galicia, con
carne da IXP ‘ternera galega’, salgaduras de ‘porco galego’, froitas e
verduras de quildmetro cero, asi como queixos ou vinos de distintas
D.O.

» Con este proxecto, Lidl reforza a sua colaboracion co sector
agroalimentario galego, ao que lle mercou produto por valor de 1.000
M€ nos udltimos catro anos, exportandoo as suas tendas en Espana e
outros 30 paises

Galicia, 15 de outubro de 2020. Lidl reforza o seu compromiso co produto galego e
comeza unha nova accién para fomentar a compra e o consumo de produtos de
proximidade, aumentar a presenza de artigos de quildbmetro cero nos seus lineais e
intensificar o seu decidido apoio ao impulso de sectores estratéxicos para a economia

galega.

Dende esta mesma semana, e progresivamente durante todo o mes de outubro, a
compania ira introducindo mais de 60 novas referencias 100% galegas nos seus 32
puntos de venda de Galicia, que formaran parte do surtido permanente, incluindo
distintas referencias de carne, froitas e verduras de quildbmetro cero ou queixos ou viios
con D.O.

A iniciativa presentouse na tenda de Lidl situada na Rua Eslovenia (Santiago de
Compostela). Durante o acto, o responsable de Producions Agricolas e Extensivas de

Unions Agrarias, José Ramoén Gonzalez, sinalou que “fodos os esforzos suman e, nun



momento coma o actual, ter o respaldo de Lidl representa un verdadeiro balén de
0sixeno para 0s nosos produtores” e animou aos galegos a “elixir sempre referencias
de proximidade que contribtuen a xerar emprego e riqueza a rexion”. Neste senso,
engadiu que “o compromiso que mantén Lidl con Galicia tradtcese en feitos concretos,
coma esta iniciativa, que avala a stia aposta decidida pola economia galega e os seus

sectores estratéxicos”.

Pola sua banda, o director rexional de Lidl en Galicia, Jaime Herra, declarou que “dende
0 inicio da crise sanitaria en Lidl quixemos reforzar o compromiso que dende hai mais
de 25 anos vimos mantendo co produto gallego. Conscientes das dificultades que estan
a atravesar alguns produtores para darlle saida a sua prodccién, temos redobrado a
nosa colaboracion co tecido produtivo local. Con esta nova accién, queremos seguir
axudando a reactivacion da economia galega, aos seus provedores, e ao tempo

incentivar a compra e o consumo do excelente produto da rexion’.

Na actualidade, Lidl merca cada ano produto galego por valor de mais de 260 milléns
de euros (uns 1.000 M€ nos ultimos catro anos), entre eles leite (UHT e fresca),
conservas de pescado, vifos, cervexa ou queixos. Colabora habitualmente con 60
provedores da rexion aos que lles adquire unhas 400 referencias e moitas delas
expoértaas as suas 600 tendas en toda Espafia e & sua rede de mais de 11.000
establecementos en 30 paises de Europa, sendo unha das suas principais plataformas

de exportacion.

Novos produtos esta mesma semana: tenreira galega

Esta semana incorporaronse as 32 tendas da Comunidade as primeiras referencias,
unha vintena en total. Entre elas destacan media ducia de produtos da Indicacion
Xeografica Protexida (IXP) de ‘tenreira galega’, coma filete, escalopin, estofado,

burguer meat ou preparado de carne picada.

Coa presenza de tenreira galega nos seus lineais, a cadea de supermercados
complementa a sua oferta de produtos carnicos mercados na nosa comunidade (na
actualidade xa traballaba con provedores locais de polo e coello, aos que en breve se

engadira o porco) e reforza o vinculo creado hai anos coa gandeiria sostible en Galicia.



O compromiso co sector lacteo galego
También se introduciron mais dunha decena de artigos lacteos da marca galega Larsa,
entre eles diversas variedades de leite e iogures, e queixos de Denominaciéns de Orixe

coma Arzua-Ulloa, Tetilla ou San Simén da Costa.

Tratase dun paso mais na aposta que Lidl mantén dende hai anos polo sector lacteo da
rexién. Todo o leite fresco (e boa parte do UHT) que vende en Espafia baixo a sua marca

Milbona provén de Galicia. Grazas a este compromiso, a cadea esta contribuindo de

forma significativa ao desenvolvemento econdmico e social do medio rural na rexion,

traballando con mais de 1.000 granxas e pequenos gandeiros, apostando ademais pola
producién sostible. Lidl converteuse no primeiro supermercado do pais en certificar o
100% do seu leite en benestar animal, garantindo asi que as vacas se crian en
condicions 6ptimas. O seu leite fresco, ademais, tamén esta certificado en pastoreo,

sendo o primeiro supermercado que incorporou leite fresco de pastoreo galego.

O compromiso de Lidl con Galicia
Dende o inicio da crise sanitaria Lidl redobrou o seu apoio ao tecido produtivo galego.
Nos ultimos meses tense sumado a campafa ‘Mercaproximidade’ da Xunta e celebrou

a ‘Semana Galega’ para achegar Galicia as suas 600 tendas de Espana.

Con esta nova iniciativa pretende continuar a contribuir ao desenvolvemento econémico
e social da comunidade, promovendo que tanto empresas consolidadas coma pequenos
provedores coma A Cobideza (queixos), Bodegas Santa Marta (vifios), Terras da Marina
(Faba de Lourenza), Habelas Hailas (licores) ou El Colmenar de Sara (mel) tefian un

papel protagonista nos seus lineais.

Sobre Lidl

Lidl Supermercados € unha cadea de distribucién posicionada a medio camifio entre o hard discount e o supermercado
tradicional. A compafia entrou no mercado espafol en 1994 e dende entén non deixou de medrar. Na actualidad posue
unha estrutura de mais de 600 tendas, 10 plataformas loxisticas e un equipo humano integrado por mais de 16.000
profesionais.

Lidl Supermercados é a filial en Espafa da alema Lidl Stiftung, quen, xunto & cadea de hipermercados Kaufland, conforma
o Grupo Schwarz. Actualmente, o Grupo Schwarz ocupa o 4° posto a nivel mundial no ranking de distribucién de
alimentacion e esta presente en 33 paises do mundo cunha rede de mais de 12.500 establecementos.

Para mais informacidn:
Gabinete de Prensa de Lidl Supermercados
Tel.: 93 576 14 44
departamento.comunicacion@lidl.es







